Editorial

Griin ist die Farbe der Hoffnung, der Natur, des Friih-
lings, der Umweltfreundlichkeit und Nachhaltigkeit.
Griin sendet beruhigende Signale aus und beeinflusst
unsere Stimmung positiv. Kein Wunder, dass es viel-
faltig zum Einsatz kommt, unter anderem leider auch,
um Umweltsiinden schénzufarben, ihnen ein griines
Mantelchen umzuhangen.

Greenwashing (wortlich: Griinwaschen) lautet das
Stichwort, das gar nicht so neu ist, wie man vielleicht
meinen machte. Es ist nur mittlerweile starker ins Be-
wusstsein kritischer Konsumentinnen und Konsumen-
ten gerlickt. Die genaue Herkunft dieses Begriffes, der
genau genommen ein Marketing- und PR-Instrument
darstellt, kdnnen Sie auf den Seiten 26/27 nachlesen.
Dortfinden Sie auBerdem Details zu einer von uns unter-
stitzten Initiative des Europaischen Verbraucherver-
bandes. Deren Ziel ist es, Oko-Tricks von Unternehmen
aufzudecken und zu erreichen, dass Greenwashing auf
europaischer Ebene gesetzlich unterbunden wird.
Machen Sie mit! Der Weg dorthin wird vermutlich
steinig sein, aber in einer gemeinsamen Anstrengung
ist das Erreichen des Ziels durchaus realistisch.
Im Zentrum der Initiative, die wir mit regelmaBiger
Berichterstattung in KONSUMENT begleiten werden,
steht einerseits die Aufklarung und Sensibilisierung
der Konsumenten, andererseits sind Sie alle dazu ein-
geladen, uns weitere Félle von besonders dreisten
«griinen” Werbeversprechen zu melden, damit wir sie
einem , Greenwashing-Check” unterziehen konnen.
Online-Plattform. Auf www.vki.at/greenwashing
haben Sie die Mdglichkeit, solche Falle iiber ein Formu-
lar einzumelden. AuBerdem ist dies unsere Online-
Plattform fiir die Greenwashing-Initiative in Osterreich.
Gemeinsam etwas zu bewegen ist eine der Saulen
unserer Tatigkeit. Eine andere sind die klassischen
Konsumentenschutzthemen, von Produkttests liber
Einkaufstipps bis hin zu Warnungen vor Kostenfallen.
Auch davon hat die aktuelle KONSUMENT-Ausgabe
viel zu bieten und ich wiinsche Ihnen eine aufschluss-
reiche Lektire!
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