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Partnerschaftlich. Eine unserer treuen Abonnen-
tinnen hat ihre Beziehung zu KONSUMENT mit einer 
langjährigen guten Partnerschaft verglichen. Mir ge-
fällt dieser Vergleich. Nach meinem Empfinden gibt es 
tatsächlich ein besonderes Nahverhältnis zu großen 
Teilen unserer Leserschaft. Ich denke, es resultiert 
allein schon daraus, dass wir grundsätzlich auf der 
Seite der Konsumenten stehen und ein offenes Ohr  
für ihre Anliegen haben.

Meinungsverschiedenheiten. Natürlich gibt es, 
wie in jeder Beziehung, die eine oder andere Krise,  
ist man nicht immer einer Meinung, handelt man 
mitunter nicht so, wie das Gegenüber es erwarten 
würde, ist man verärgert oder enttäuscht. Eine stabile 
Partnerschaft hält so etwas aus.

50.000. Apropos Stabilität: Trotz der anhaltend 
schwierigen Situation auf dem österreichischen Zeit-
schriftenmarkt haben wir uns bei rund 50.000 KON-
SUMENT-Abos eingependelt.

Zukunftsträchtig. Auch wenn hinter der genannten 
Zahl (überspitzt formuliert) 50.000 unterschiedliche 
Bedürfnisse, Erwartungen, Meinungen und auch For-
derungen stehen, gibt es offensichtlich einen gemein-
samen Nenner. Anders gesagt: Wir können mit dem, 
was wir tun, nicht ganz falsch liegen, sonst würde es 
KONSUMENT nicht schon seit 60 Jahren geben. Die 
Partnerschaft mit Ihnen, liebe Leserinnen und Leser, 
ist jedenfalls ein stabiles Fundament, auf dem wir 
auch weiterhin aufbauen werden. Wir tun dies mit 
interessanten Themen ebenso wie mit vorteilhaften 
Aktionen, von denen Sie profitieren können.

Energiekosten-Stop. In diesem Zusammenhang 
darf ich Sie auf den Start der nächsten Runde unserer 
Energiekosten-Stop-Aktion für Strom- und Gas
kunden aufmerksam machen. Die Anmeldung ist 
unverbindlich, Näheres dazu finden Sie auf Seite 34.
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